F/\% \ PROGRAMA DE ESTUDIOS
Casa abirta al tiempo.

UNIVERSIDAD AUTONOMA METROPOLITANA

1.

2.

3P

al,
2.
2 o

OBJETIVO(S) :

Objetivos Generales:

Que al final del curso el alumno sea capaz de:

Conocer y analizar el comportamiento de los principales actores
econdmicos: consumidores y productores.

Conocer y explicar 1las principales estructuras de mercado en las que se
desarrollan las empresas.

Conocer las principales fallas en el modelo de mercado de competencia
perfecta.

Objetivos Especificos:

Que al final del curso el alumno sea capaz de:

Conocer las decisiones del consumidor.

Conocer el comportamiento de las empresas.

Entender el funcionamiento del mercado en competencia perfecta, e
imperfecta.

CONTENIDO SINTETICO:

Macroeconomia y microeconomia. Plantear la temdtica en secuencia con el
curso de "introduccién a la economia", La microeconomia como construccidn
de modelos de comportamiento de actores econdmicos (consumidores y
empresas) que interactlan en espacios sociales homogéneos con el objetivo
de optimizar los recursos escasos, (Economia neoclésica bésica).

Ideas y herramientas fundamentales del andlisis microecondémico. Actores
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econémicos, modelos microecondmicos, légica de optimizacidén, equilibrio
parcial y sus principales herramientas.

3. El1 andlisis del comportamiento del consumidor, Caracteristicas generales
del comportamiento del consumidor, el problema de la eleccidén &ptima.
4. La teoria del consumidor, Restriccién resupuestaria,preferencias,

utilidad y maximizacidn de la utilidad.

S. La teoria de 1la demanda, Funcién de demanda individual, demanda de
mercado, elasticidades, tipos de bienes.

6. E1 andlisis del comportamiento de la empresa. La empresa como entidad
maximizadora del beneficio, limitada por la tecnologia, la eficiencia y
los precios de los factores productivos.

7. La teoria del productor. Tecnologia, factores productivos, funciones de
produccidén, funciones de costes en un andlisis de corto y largo plazo.

8. La teoria de la oferta. Maximizacidén de beneficios, oferta de la empresa
competitiva a corto y a largo plazo, oferta de la industria.

9. Equilibrio en 1la coordinacién del mercado competitivo. El mercado de
competencia perfecta, equilibrios de corto, mediano y largo plazos.

10. La coordinacién del mercado de competencia imperfecta. Andlisis del
monopolio, causas y regulacién del monopolio, andlisis del oligopolio,
tipos de oligopolio.

11. Distorsiones y fallas internas en la coordinacién del mercado:
informacién, externalidades y bienes piblicos. Mercados incompletos,
teorema de Coase, tipos de bienes plblicos, externalidades, free-rider,
incentivos y riesgo moral, sefiales de mercado, equilibrio general, &éptimo
de Pareto.

12. Coordinacién e instituciones. Definicién institucional de la empresa,

existencia, frontera y estructura de empresa, costos de transaccién,
instituciones empresariales, incentivos, empresario y agencia.

MODALIDADES DE CONDUCCION DEL PROCESO DE ENSENANZA-APRENDIZAJE:

- Exposicién de los temas del curso a cargo del profesor.
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Ejercicios aplicados.
- Laboratorios précticos con apoyo de software especializado.
Exposiciones de los alumnos.

MODALIDADES DE EVALUACION:
Evaluacidén Global:

Laboratorios précticos.
Evaluaciones terminales.

Evaluacidén de Recuperacidn:
El alumno deberd presentar una evaluacién terminal gque contemple todos los
contenidos de la unidad de ensefianza-aprendizaje.
No requiere inscripcidn previa a la UEA.
BIBLIOGRAFIA NECESARIA O RECOMENDABLE:

Bibliografia Necesaria:

1. Chiang, Alpha C. (1992), Métodos fundamentales de Economia matemdtica, Mc
Graw Hill.

2. Kreps, David M. (1995),Curso de Teoria Microecondmica, McGraw Hill.

3. Mankiw, N. Gregory (1998), Principios de Microeconomia, la. ed. Mc Graw
Hill.

4, Samuelson, P. (2004), Microeconomia con aplicaciones a Latinoamérica.

5. Vargas, Gustavo (2002), Introduccién a 1la Teoria Econdémica, la. ed.
Pearson, Mc Graw Hill.

6. Varian, Hal R. (1999), Microeconomia intermedia, Un enfoque moderno,
Antoni Bosch.

7. Williamson, Oliver vy Sidney G. Winter (comp.) (1996), La Naturaleza de la
Empresa, FCE.

\Fibliografia Complementaria:
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1. Brigham E. F. vy Pappas, J. L. Economia y Administracién, 2a. ed.
Interamericana.
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